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OBIETTIVO DEL CORSO E RISULTATI DI APPRENDIMENTO ATTESI
Il corso ha l’obiettivo di fornire le conoscenze teoriche di base relative al campo della comunicazione e dei media, necessarie per la comprensione dei processi comunicativi e per formare il profilo di un professionista del settore. Particolare attenzione sarà dedicata al medium ancora oggi centrale nell’ecosistema dei media, la televisione, per approfondirne tecniche, strumenti e trasformazioni nel contemporaneo contesto digitale. Attraverso un duplice approccio – teorico e operativo – si intende affrontare le nozioni e i concetti che hanno innervato analisi e ricerche sulle comunicazioni di massa dal Novecento fino alla contemporaneità, partendo dai primi studi legati alla psicologia comportamentista per arrivare alle dimensioni economico-industriali, attraversando le diverse discipline e prospettive (sociologica, politologica, testuale) che hanno caratterizzato questo campo di studi.
Conoscenza e comprensione
Al temine dell’insegnamento, lo studente avrà acquisito le competenze per comprendere i meccanismi, i linguaggi, i contenuti della comunicazione, e le teorie che nel corso del tempo hanno approfondito il ruolo e l’influenza dei media sullo sfondo dei più ampi processi di cambiamento sociale, culturale, tecnologico.
Capacità di applicare conoscenza e comprensione
Al termine dell'insegnamento, lo studente sarà in grado di riconoscere i principali snodi teorici del campo dei media e della comunicazione e di applicarli a casi concreti d’analisi, imparando a destreggiarsi tra tecniche e strumenti analitici per la comprensione dei fenomeni che riguardano il settore in una chiave transmediale e di convergenza tra mezzi tradizionali e digitali.  
PROGRAMMA DEL CORSO
Il corso sarà dedicato allo studio delle principali prospettive teoriche che hanno reso la comunicazione un oggetto di studio scientifico. In particolare, la prima parte del corso sarà dedicata all’evoluzione delle teorie, degli approcci e degli autori che hanno caratterizzato il dibattito dei media studies con particolare riferimento paradigmi e funzioni della comunicazione, teorie dell’influenza diretta dei media, Two-steps flow of communication, Teoria degli Usi e gratificazioni, Teoria della coltivazione, Cultural Studies, teorie della società digitale (Network Society e Platform Society), teorie “economiche” dei media.
Verranno approfonditi gli autori e i temi-chiave che interessano il sistema di relazioni tra individui, società, media e cultura. Ogni tema sarà analizzato facendo riferimento a casi concreti di analisi sia legati alle ricerche empiriche che appartengono alla letteratura scientifica sia tratti dall’attualità e confrontando la validità della teoria rispetto allo scenario attuale. La seconda parte del corso verrà dedicata all’approfondimento del sistema televisivo e audiovisivo contemporaneo da un punto di vista dei processi industriali e culturali. Nello specifico si affronteranno concetti quali: evoluzione storica della televisione, modelli di business della tv “lineare” e “on demand”, generi dell’offerta televisiva (informazione, fiction, intrattenimento, sport, kids TV), palinsesto, programmazione e cataloghi, misurazione dei consumi televisivi e digitali, contaminazioni con gli altri media (stampa, radio, cinema, pubblicità, social, ecc.), processi di traduzione e adattamento dei contenuti audiovisivi. 
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Ulteriori indicazioni bibliografiche saranno completate e fornite durante il corso.
DIDATTICA DEL CORSO
Il corso si svolge attraverso lezioni frontali in lingua italiana. Appunti delle lezioni, letture e materiali audiovisivi presentati durante il corso saranno forniti tramite la piattaforma Blackboard e faranno parte a tutti gli effetti dei materiali d’esame. 
METODO E CRITERI DI VALUTAZIONE
L’esame si svolge in forma orale; lo studente dovrà dimostrare di conoscere e sapere applicare le teorie e i concetti chiave appresi, sapersi orientare tra i temi e le questioni affrontati, argomentare in modo chiaro e pertinente le questioni sollevate. Vi è la possibilità di effettuare una prova parziale scritta al termine del primo semestre che concorrerà al 50% della valutazione complessiva. Inoltre, un project work su uno degli argomenti del corso, da concordare col docente e secondo modalità che verranno illustrate durante il corso, potrà essere svolto al termine del secondo semestre e inciderà sulla valutazione complessiva. 
Ai fini della valutazione incideranno la comprensione dei temi, l’utilizzo appropriato della terminologia specifica, la capacità di individuare nessi concettuali.
AVVERTENZE E PREREQUISITI
L’insegnamento non necessita di prerequisiti relativi ai contenuti. Si presuppone interesse per i media, la loro analisi in profondità dal punto di vista linguistico e sociale e il loro ruolo nelle dinamiche della contemporaneità. 
Orario e luogo di ricevimento degli studenti
Il prof. Paolo Carelli riceve gli studenti per appuntamento concordato via e-mail (paolo.carelli@unicatt.it).
